savoir

EXPLIQUER EN QUOI LES
RESEAUX SOCIAUX PEUVENT
CONTRIBUER A LA FOIS AU
RENFORCEMENT DES LIENS
SOCIAUX ET A L'EXCLUSION

SOCIALE

savoir

IDENTIFIER DES REGLES QUI
ENCADRENT/LIMITENT DES
PRATIQUES VIRTUELLES
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savoir

EXEMPLIFIER LE LIEN QUI
EXISTE ENTRE OFFRE,
DEMANDE ET PRIX

savoir

DISTINGUER COMMERCE
TRADITIONNEL ET E-
COMMERCE DU POINT DE
VUE TANT DU
CONSOMMATEUR QUE DE
LEURS IMPACTS
(ENVIRONNEMENTAUX,
SOCIAUX, ETC.)
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savoir

EXEMPLIFIER DES FACTEURS
QUI INFLUENCENT L'OFFRE
ET LA DEMANDE

savoir

EXEMPLIFIER DES PRATIQUES
DE CONSOMMATION
COLLABORATIVE ET D’E-
COMMERCE DIFFERENTES
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savoir

IDENTIFIER DES MODES DE
PRESENTATION DE SOI ET
DE RELATION AUX AUTRES
DANS L'ESPACE NUMERIQUE
ET LEURS EFFETS SUR SOI ET
SUR LES AUTRES

savoir

COMPARER LES FONCTIONS
DE L'AGENT ECONOMIQUE «
MENAGES » SUR LE MARCHE
TRADITIONNEL ET LE
MARCHE COLLABORATIF.
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savoir-faire

IDENTIFIER LES VARIATIONS
DU PRIX D’EQUILIBRE DANS
DES CAS CONCRETS DE
RENCONTRE ENTRE L'OFFRE
ET LA DEMANDE
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savoir-faire
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savoir-faire

IDENTIFIER LE POUVOIR
QU'EXERCENT DES
INFLUENCEURS AU TRAVERS
DE PRATIQUES NUMERIQUES
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savoir-faire
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savoir-faire

COMPARER DIFFERENTES
MANIERES DE « SE METTRE
EN SCENE » SUR LES RESEAUX
SOCIAUX
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compétence

QUESTIONNER LA CAPACITE
ET LA POSSIBILITE POUR
TOUT INDIVIDU DE
PARTICIPER A DES ECHANGES
ECONOMIQUES ET SOCIAUX
DANS L'ESPACE NUMERIQUE )
ET CERTAINS DE LEUR(S)
IMPACT(S)

(
Vs
ENSEIGNEMENT CATHOLIGUE

compétence

compétence

IDENTIFIER DES INFLUENCES
SUR L'ORGANISATION DE LA
VIE SOCIALE DES
SPECIFICATIONS D'OUTILS DE
COMMUNICATION NUMERIQUE
(EX.: ALGORITHMES, « BULLES
COGNITIVES », FAUSSES
NOUVELLES, ETC.)
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compétence

compétence

FORMULER UN AVIS
ARGUMENTE SUR DIFFERENTES
PRATIQUES DE COMMERCE A
PARTIR DE L'ANALYSE DES
IMPACTS DE LA
CONSOMMATION
COLLABORATIVE ET DE L'E-
COMMERCE PAR RAPPORT AU
COMMERCE TRADITIONNEL
SHOP

ENSEIGNE THOLIGUE ENSEIGNEME! OLIGUE
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compétence

compétence compétence



